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G1 UOC es una empresa con proposito de
combinar valor, confianza y rentabilidad

w Explorar

Explorar

Organizacion ambidiestra
y Mejora continua

MiSION Ofrecer productos de confianza a nuestros clientes y

partners, entiendo sus principales necesidades y plasmandolas en -

nuestros articulos "'PI v 1
an

VISION Ser reconocidos por nuestros accionistas y clientes como
un valor seguro y de confianza \ Chec) )

Valores innovacion, Adaptabilidad y Eficiencia
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Estrategia

7| Rentabilidad

[]

Innovacion

=

cooo Calidad de servicio
y proximidad

Marketing mix 4P’s
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Decisiones

« Promocion: Gran Inversion en valor de marca, y punto de
venta.

Inversion: Calidad Producto + Innovacion

Precio: Subida

Aumentar nivel Cobertura y Eficiencia produccion.

Inversion: Ampliacion + Calidad Producto

Precio: Mercado vs Rentabilidad

* Promocion: Inversion tres gamas a nivel mercado
« Resultado Econdmicos: Optimizacion Gastos + Financiacio
« = Nivel de Precios / + Calidad & Variedad
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Analisis y Resultados
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Conclusiones y siguientes pasos

* Tener una estrategia diferente que aporte valor competitivo
* Influencia y adaptacion competitiva

« Mantener un rumbo, amoldandonos a las amenazas y
oportunidades que ofrece el camino

* Trabajo en equipo.

Futuros pasos
* Invertir en imagen de marcay valor de producto

* Aumentar nuestra influencia afinando el balance precio /
producto

» Capacidad Productiva + & Nivel Ocupacion =
 Eficiencia productiva.
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“En un mundo volatil, la unica
ventaja sostenible que puede
tener sobre los demas es la
aqgilidad, todo lo demas que crees,
alguien mas lo replicara.”
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