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G1 UOC es una empresa con propósito de 
combinar valor, confianza y rentabilidad

Misión Ofrecer productos de confianza a nuestros clientes y

partners, entiendo sus principales necesidades y plasmándolas en
nuestros artículos

Visión Ser reconocidos por nuestros accionistas y clientes como

un valor seguro y de confianza

Valores Innovación, Adaptabilidad y Eficiencia
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Estrategia

Rentabilidad

Innovación

Calidad de servicio
y proximidad

Marketing mix 4P’s
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Decisiones

• Promoción: Gran Inversión en valor de marca, y punto de 
venta.

• Inversión: Calidad Producto + Innovación

• Precio: Subida 

2021

2022

2023

• Aumentar nivel Cobertura y Eficiencia producción.

• Inversión: Ampliación + Calidad Producto

• Precio: Mercado vs Rentabilidad

• Promoción: Inversión tres gamas a nivel mercado

• Resultado Económicos: Optimización Gastos + Financiación

• = Nivel de Precios / + Calidad & Variedad
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Análisis y Resultados

Control KPIs
Interno & Externos 

Análisis de 
sensibilidad
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Conclusiones y siguientes pasos

• Tener una estrategia diferente que aporte valor competitivo

• Influencia y adaptación competitiva

• Mantener un rumbo, amoldándonos a las amenazas y 
oportunidades que ofrece el camino

• Trabajo  en equipo.

Futuros pasos

• Invertir en imagen de marca y valor de producto

• Aumentar nuestra influencia afinando el balance precio / 
producto

• Capacidad Productiva + & Nivel Ocupación =

• Eficiencia productiva.
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“En un mundo volátil, la única 
ventaja sostenible que puede 
tener sobre los demás es la 
agilidad, todo lo demás que crees, 
alguien más lo replicará."

Gracias!


